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ON TREND, ET BRANDID TEEVAD
INTERNETIS JATKUVALT ROHKEM ARI.

Soltumata halvast majanduslikust olukorrast on mitik internetis tousnud 5 jarjestikust kvartalit
ja 2010 aasta neljandas kvartalis oli mutk internetis rekordiline 43,4 miljardit dollarit, 11%
suurem kui aasta tagasi.
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FIRMADE VEEBILEHTEDE KULASTATAVUS
ON VIIMASE 12 KUUGA LANGENUD 23%

Uha rohkem firmasid kolib internetti, aga nende kodulehtede tihtsus vaheneb.
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INIMESED KULUTAVAD 25% OMA AJAST
INTERNETIS SOTSIAALVORGUSTIKELE.

See on 15% rohkem kui aasta tagasi ja naitab selgelt, miks firmade kodulehekulgede
kulastatavus langeb.
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40% FIRMADEST SAAVAD ROHKEM
KULASTUSI OMA FACEBOOKI LEHELE KU

OMA KODULEHELE.

Harvard Business Review andmetel on meie DNA's inimlik vajadus jagada brandikogemust
teistega. Statistika naitab, et rohkem inimesi tahab suhelda ja olla kursis brandidega
sotsiaalvorgustike kaudu kui nende korporatiivsete veebilehtededega.

D

Marketing. Internet. Social.
www.dreamgrow.ee



22% FIRMADEST OMAB NUUD BLOGI.
AGA KESKMINE POSTITAMISSAGEDUS ON
1x/AASTA.

Ari arendamise ja kasvatamise seisukohalt on blogide potensiaali rakendamine viga viike.
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NULT 30% FIRMADEST UTLES, ET

NAD KASUTAVAD SOTSIAALMEEDIA

5

ATISTIKA JALGIMISE VAHENDEID,

-

Sotsia
ei kuu

"MOOTA TULEMUSI JA SUHTLUST

KLIENTIDEGA.

la, kus vestlused aset leiavad.

almeedia annab brandidele voimaluse ptitida kala, seal kus kala on, aga mitte siis, kui sa
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57% FIRMADEST TUNNISTAB, ET
NAD RISKIVAD MITTE KASUTATES
SOTSIAALMEEDIAT JA STATISTIKA
JALGIMISE VAHENDEID.

Sellel voib olla erinevaid pohjuseid:

1) Ajapuudus

2) Ressursipuudus

3) Teadmatus ja oskuste puudumine.

Kuna ule poole firmadest tunnistab, et nad riskivad Sotsiaalmeediat mittekasutades, on suur D

voimalus lahiajal selles vallas progressi margata.
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NUMBER 1 POHJUS, MIKS

INIMESED VAJUTAVAD LIKE/MEELDIB
NUPPU, ON SELLEKS, ET SAADA
SOODUSTUSPAKKUMISI JA AUHINDU.

Teiste sonadega utlevad Facebooki kasutajad brandidele: “Raagi minuga, sest kui mulle meeldib
mida sa mulle pakud, olen ma su suurim fann.”
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BRANDID, KES KASUTAVAD FACEBOOKI
E-MUUGIKS, SAAVUTAVAD 2%-4% MUUK|
| ABI SEINAPOSTITUSTE TASUTA.

Siililegi selge - llma rahata tehing on hea tehing.

Marketing. Internet. Social.



FACEBOOKI POODE (LIHTNE, TASUTA
VOI ODAV LISA FACEBOOKI LEHELE)
KASUTAB 1-10% FIRMA FANNIBAASIST.

See on koige otsesem naide, kuidas Sotsiaalmeediat saab ara kasutada sotsiaalseks muugiks.
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USTATAKSE ET SOTSIAALNE MUUK

(MUUK LABI SOTSIAALMEEDIA KANALITE)

TOU

VAR

See on kovasti

kasutavad

SEB IGA AASTA 56% JA SEDA
EMALT JARGMISED 5 AASTAT

ti suurem number kui tous Uldises internetimuugis. Teisiti oeldes - Firmad, kes
sotsiaalmeediat muugiks, kahekordistavad oma ari iga kahe aasta tagant.
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ALLIKAD

Corporate Eye / YouBrand Inc / Facebook / SocialBakers / Barn Raisers llc / comScore
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